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Zwyczaje zakupu prezentow
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- planowanie zakupu, powody wyboru, rodzaje produktéw
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Podsumowanie wynikow

Badanie przeprowadzone dla Fundacji na rzecz reputacji marki ,,Premium Brand” przez Dom Badawczy Maison na
panelu Ariadna wskazuje, ze wiekszos¢ Polakéw (78%) lubi kupowac prezenty pod choinke i zamierza je kupi¢ w
tym roku.

Ponad potowa (54%) planuje wydac¢ na prezenty nie wiecej niz 300 zt. 22% respondentéw zamierza przeznaczyé na
ten cel do 500 zt, 17% do 1000 zt a pozostali (7%) powyzej 1000 zt.

Gtéwnym kryterium, jakim kierujg sie Polacy kupujac prezenty Swigteczne, s oczywiscie oczekiwania
obdarowywanych (77%). Istotne znaczenie majg takze promocje swigteczne (51%), wysoka jakos¢ prezentéw (51%)
oraz niska cena (39%). Znaczenie majg takze reputacja marki (24%), polskie pochodzenie produktu (20%), opinia
znajomych (19%) i prestiz (14%). Zdaniem prof. Dominiki Maison, eksperta ds. zachowan konsumenckich z
Wydziatu Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego ,,uzyskane wyniki sg spdjne z teza, ze obecnie jakos¢ produktu i
wizerunek kreowany przez media przestajg wystarczaé. W ostatnich latach mozna zauwazy¢ istotny wzrost
znaczenia reputacji marek i firm. Okazuje sie, ze aby osiggnaé przewage rynkowg i sukces nalezy zadbac o
reputacje firmy oraz poszczegdlnych marek.”

Do najczesciej planowanych kategorii prezentdw nalezg perfumy (44%), zabawki dla dzieci (43%), kosmetyki (42%),
odziez (38%), ksigzki (32%) i bizuteria (23%).

Wiekszos$¢ badanych (58%) plany zakupu prezentéw miata okreslone juz w potowie listopada. Wsrdd pozostatych,
najwieksza grupa planowata podjac¢ decyzje w ciggu pierwszych dwéch tygodniach grudnia. Ale tez nie brakuje
0s0b, ktére zakupy zostawig na ostatnig chwile, tuz przed Wigilia.

idissi® @ ariadna

Odpowiadajg wszyscy badani (N=1026). Badanie przeprowadzone w dniach 13-17 listopada 2015 roku na ogélnopolskiej probie liczagcej N=1026 osdb,
dobranej z panelu Ariadna metodg CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i
wielkosci miejscowosci zamieszkania.
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Czy Ty osobiscie lubisz kupowac prezenty pod mdaison®

choinke dla swoich bliskich lub przyjaciot? ® ariadna

16%

Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie

Odpowiadajg wszyscy badani (N=1026). Badanie przeprowadzone w dniach 13-17 listopada 2015 roku na ogélnopolskiej probie liczagcej N=1026 osdb,
dobranej z panelu Ariadna metodg CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i
wielkosci miejscowosci zamieszkania.
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Czy w tym roku zamierzasz kupic prezenty sox siraver o)

maison
o : ?
Swigteczne (pod choinke): ® ariadna

W Tak
B Nie

Nie wiem

Odpowiadajg wszyscy badani (N=1026). Badanie przeprowadzone w dniach 13-17 listopada 2015 roku na ogélnopolskiej probie liczagcej N=1026 osdb,
dobranej z panelu Ariadna metodg CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i
wielkosci miejscowosci zamieszkania.
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Jak Ci sie wydaje, ile maksymalnie wydasz mdison®
pieniedzy na prezenty pod choinke w tym roku? @,drladna

Mniej niz 100 zt 101 - 300 zt 301-500zt 501-10002zt 1001 -2000zt Powyzej 2000 zt

Odpowiadajg badani, ktorzy zamierzajg kupi¢ w tym roku prezenty swigteczne (N=646). Badanie przeprowadzone w dniach 13-17 listopada 2015 roku
na ogodlnopolskiej prébie liczacej N=1026 os6b, dobranej z panelu Ariadna metodg CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku
18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.



Jakie s3 najwazniejsze powody, ktorymi o brand
kierujesz sie wybierajac prezenty pod choinke?

oczekiwania osoby, dla ktérej kupuje prezent 77%
promocje Swigteczne

wysoka jakos¢

niska cena

reputacja marki

polskie pochodzenie produktu
opinia znajomych

prestiz

zagraniczne pochodzenie produktu

wysoka cena

inne

Odpowiadajg badani, ktorzy zamierzajg kupi¢ w tym roku prezenty swigteczne (N=646). Badanie przeprowadzone w dniach 13-17 listopada 2015 roku
na ogélnopolskiej probie liczacej N=1026 osdb, dobranej z panelu Ariadna metodg CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku
18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.



Jak sadzisz, jakiego rodzaju beda prezenty, ktdre \) brand
kupisz pod choinke?

Perfumy
Zabawka dla dzieci
Kosmetyki pielegnacyjne
Odziez
Ksigzka
Bizuteria
Zegarek
Smartfon
Akcesoria sportowe
AGD
Bilet do kina
Obuwie
Tablet
Laptop
Akcesoria erotyczne COJ
RTV [ 3%
Bilet do teatru [l 3%
Bilet na koncert [ 2%
Konsola do gier [ 2%

Aparat fotograficzny [ 1%
Komputer stacjonarny [} 1%
Meble [} 1%

inne N 13%

Odpowiadajg badani, ktérzy kupujg w tym roku prezenty swigteczne i sg juz zdecydowani jakie i komu (N=430). Badanie przeprowadzone w dniach
13-17 listopada 2015 roku na ogdélnopolskiej probie liczacej N=1026 oséb, dobranej z panelu Ariadna metodg CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji
w populacji Polakow wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.
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Czy w tej chwili wiesz komu i jakie prezenty kupisz

pod choinke?

W Tak
B Nie

Y/
\ 44%

do konca w pierwszym w drugim
@ erddnq listopada tygodniu tygodniu
grudnia grudnia

Maison®y

Jak sadzisz, kiedy podejmiesz decyzje
komu i jakie prezenty kupi¢ pod choinke?

w trzecim w ostatniej
tygodniu chwili, tuz
grudnia przed Wigilig

Odpowiadajg wszyscy badani (N=1026). Badanie przeprowadzone w dniach 13-17 listopada 2015 roku na ogélnopolskiej probie liczagcej N=1026 osdb,
dobranej z panelu Ariadna metodg CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i

wielkosci miejscowosci zamieszkania.
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@y ariadna

Nota metodologiczna

Raport prezentuje wyniki badania przeprowadzonego dla Fundacji na rzecz
reputacji marki ,Premium Brand” przez Dom Badawczy Maison na panelu
Ariadna.

Proba ogolnopolska liczaca N=1026 osdb. Kwoty dobrane wg reprezentacji w
populacji Polakéw w wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci
miejscowosci zamieszkania. Realizacja w dniach 13-17 listopada 2015 roku.
Metoda: CAWI.

\' brand Fundacja na rzecz reputacji marki Premium Brand tel.: 22 392 06 20 e-mail: biuro@premiumbrand.com.pl
\ ul. Asfaltowa 4/4 02-527 Warszawa tel. kom.: +48 720 913 135 www.premiumbrand.com.pl
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ogolnopolski panel badawczy

Nowoczesna platforma badan on-line dla:

® agencji badawczych ¢ domow mediowych
® agencji reklamowych e marketerow
e dla wszystkich profesjonalistow

Sprawdz nas: www.panelariadna.pl
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